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FRAGEN AN
KREATIVE

Esther Weinberger macht
aus gebrauchten Kleidern
,Klamottenkunst®. Wer
Einblick in ihre Arbeit
nehmen machte, ist bis
Ende August im offenen
Atelier im Reisebiiro in der
Ottakringer StraBe 45
willkommen.

Was bewirkt die offene Atelier-
situation fir lhre Arbeit?

1 Sichtbarmachen meiner
Mode

2 Haufige Unterbrechungen

3 Mehr Spontaneitét

4 Interesse von Passanten

5 Umsatzsteigerung!

Was macht die temporare Si-
tuation fiir Kunden spannend?
1 Die Moglichkeit, mich per-
stnlich kennenzulernen
2 Klamottenkunst anprobie-
ren und kaufen zu kénnen
3 Die Entstehungsgeschichte
der Stiicke zu erfahren
4 Das Remodelling mitge-
brachter Kleidungsstiicke
5 Das kurze Zeitfenster

Wer kommt im Ottakringer
Reisebiiro vorbei?
1 Menschen, die durch die
Auslage neugierig werden
2 Oder von mir gehért oder
gelesen haben
3 Workshop-Teilnehmer
4 Personen, die sich von mir
beim Nihen helfen lassen
5 Stammkunden

Was gefallt Ihnen am Stand-
ort zwischen Ottakring und
Hernals?
1 Multikulturalitéat
2 Soziale Durchmischung
3 Gute Zusammenarbeit mit
der Gebietsbetreuung
4 Nihe zu Brunnenmarkt und
Yppenplatz
5 Begeisterung der Menschen
fiir Nachhaltigkeit

Was werden Sie am Arbeiten
,»vor Publikum® vermissen?

1 Unmittelbares Feedback

2 Uberraschungsmomente

3 Wertvolle Anregungen

4 Inspiration durch die Umge-

bung

5 Auftrage
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Top-Tipps fiir
unterwegs

www.lecool.com

Fir alle Kurzentschlossenen und
Shoppingwiitigen oder sonstwie
GroBstadt-Ratsuchenden: Le Cool ist
ein umsichtig befiilltes Onlineportal,
das Tipps flr viele Lebenslagen
(welcher Shop hat am Wochenende
offen?) offeriert. Gibt es fur Wien,
gibt es aber auch fiir Barcelona,
Madrid, Moskau oder Paris: ein
Vademecum, quasi.

Flr groBe Marken ist es eine willkommene Cashcow, bei
kleinen Labels oft experimentelle Spielwiese im
Spannungsfeld von Mode und Produktgestaltung:

Bei Taschendesign lasst sich durch anwenderfreundliche
Lésungen ebenso punkten wie mit schonen Formen.

=& VON DANIEL KALT

Sack und Pack

fiir jede

Lebenslage

er liber die Mode unken
mochte (soll in den besten
Kreisen vorkommen),
kénnte zum Beispiel mo-
nieren, dass das Pariser Show-Tamtam
mit dem Sortiment der meisten Ge-
schifte so gut wie nichts zu tun hat.
Vielmehr konstruieren dort globale
Brands ein Bild von Exklusivitit und
Luxus flir ihre siindteuren, in Massen
produzierten Waren. Das eigentliche
Geld verdienen diese Marken mit Par-
fums, Taschen und Schuhen, die zu-
hauf tiber den Ladentisch wandern:
willkommenes Beiwerk also.

Fiir Labels bescheidenerer Grifie
ist es schwierig, auf dhnlich vielen Re-
gistern zu spielen. Den Fokus legen sie
meist entweder nur auf Bekleidung
oder eben Accessoires. Selbst wenn
beides zusammengehdrt: ,, Ausschlief3-
lich Taschen zu entwerfen, wiirde fiir
uns nie infrage kommen®, meint Filip
Fiska von Hartmann Nordenholz.
»,Dass wir sie aber erginzend zu unse-
ren Kollektionen anbieten wollen, war
fiir uns immer klar. Schliefilich gehort
eine Tasche der Komplettheit halber
dazu.” Seit dem Jahr 2000 gibt es das
Label, von Fiska gemeinsam mit Agnes
Schorer gegriindet, 2003 wurden erst-
mals Taschen prisentiert - die ,Circle
Bag"” schalffte es gleich in die ,Vogue”,
und vor Kurzem wurde vom Branchen-
blatt ,Women'’s Wear Daily” wieder ein
Modell auf die Watchlist fiir die Pariser
Modewoche gehievt. Auch wenn das
Hauptaugenmerk nicht dem Accessoi-
redesign gelten sollte, ist sich Filip Fis-
ka dhnlich den Brand-Managern in

Im Rahmen einer Kollektion
entstehen Accessoires, die
asthetisch stimmen mussen.

groflen Maisons bewusst: ,Fiir Taschen
entscheiden sich auch Frauen, die viel-
leicht kein Kleid aus unserer Kollektion
tragen wiirden.”

Losungen fiir den Alltag. Wihrend aus
dsthetischer Perspektive das harmoni-
sche Gesamtbild am wichtigsten sein
mag, weist Designerin Eva Buchleitner
auch auf wiinschenswerte Funktionali-
tit hin: ,Taschen sind schlieilich Ge-
genstinde, die im Alltag von jeman-
dem, der zur Arbeit geht oder Rad fihrt
und nicht einfach nur schén dasteht,
funktionieren miissen.”

Im Lauf der Jahre hat dieser 16-
sungsorientierte Ansatz Buchleitner,
die hinter dem Label Eva Blut steht
und an der Modeschule Hetzendorf
Lederproduktgestaltung  unterrichtet,
immer stérker fasziniert. Im Zuge einer
Neuausrichtung ihrer Firma, die 2009
stattfand und durch die Kreativagentur

Departure unterstiitzt wurde, konzen-
trierte sie sich ganz auf Taschendesign
und legte das Entwerfen von Mode ad
acta. Auch wenn fiir sie feststeht: ,Die
spannendsten Accessoires entstehen
im Rahmen von Bekleidungskollektio-
nen, nur sind sie oft nicht befriedigend
in der Ausfithrung. Anders herum darf
man, auch wenn man sich auf die Aus-
reifung von Produkten konzentriert,
nicht aus den Augen verlieren: Was tut
ein Modell in der Silhouette, was in der
Proportion, wie steht es zu einer Kol-
lektion?“

Wer die Bedurfnisse der
Konsumenten erkennt, kann
zum Global Player werden.

Der Balanceakt zwischen Produkt-
design und Mode bereitet Buchleitner
sichtlich Freude, und ihre clever kons-
truierten Taschen, bestehend aus Netz-
stoff und Lederelementen, legen Zeug-
nis von langen Tiifteleien in der Proto-
typenwerkstitte ab. Derzeit arbeitet die
Designerin nicht nur an der Finalisie-
rung ihrer nichsten Sommerkollek-
tion, sondern verpasst einer neuartigen
Clutch-Bag fiir Fahrradfahrer den letz-
ten Feinschliff: Das {iber die Querstan-
ge von Riddern zu klemmende Modell
wird auf der nidchsten Vienna Design
Week vorgestellt.

Hightech im Gepéck. Eine beachtliche
Erfolgsgeschichte, die ihren Ausgang
ebenfalls im Produktdesign nimmt,
legt seit etwa sieben Jahren das Ta-
schenlabel Urban Tool hin, fiir das Sa-
brina Tanner und Anja Herwig desig-
nen. Der Ausgangspunkt waren von
Hand genéhte und fiir den eigenen Be-
darf entworfene Modelle: , Es gab ein-
fach nichts auf dem Markt, um elektro-
nische Gerite zu transportieren, das zu
einem aktiven Leben passte und nicht
einfach nur schwarz und langweilig
war”, erinnert sich Tanner. Dement-
sprechend positiv fielen die Reaktio-
nen auf die ersten Prototypen aus - von
Freunden und Bekannten, spiter auch
von Hindlern auf einer Miinchner
Sportartikelmesse, auf der Urban Tool
den ersten Auftritt absolvierte.

Seitdem wurde konsequent an
einer umfangreichen Kollektion gear-
beitet, die Saison um Saison erweitert
(,Anders als in der Mode erneuern wir
nicht stindig unser Angebot”) und
weltweit im IT-Fachhandel vertrieben
wird. ,Wir fallen auf den vier oder fiinf
wichtigen Messen, die es global im
Elektronikbereich gibt, dadurch auf,
dass wir Tendenzen aus der Mode auf-
greifen und fiir die IT {ibersetzen”, be-
griindet Tanner den Erfolg der jungen
Marke. ,Das war zum Beispiel so, als

Eva Buchleitner mit
Taschen und einem
Giirtel ihres Labels
»Eva Blut®.

A Mirjam Reither

wir zum ersten Mal Taschen aus Bio-
baumwolle angeboten haben; einigen
Héndlern mussten wir erst erkldren,
worum es da ging.” Urban Tool hat
sich offenbar zum richtigen Zeitpunkt
in die richtige Nische gesetzt, immer-
hin haben ldangst nicht nur designresis-
tente Nerds Hightech im Gepick. Und
so erreicht die Firma mittlerweile der-
artige Stiickzahlen, dass die serielle
Produktion in Asien stattfindet; in Fa-
briken, die {iber das eigene Netzwerk
und mithilfe von Aufienhandelsstellen
der Wirtschaftskammer gefunden wur-
den. An den isthetischen Anspriichen,
ausgekliigelt im Wiener Hauptquartier,
wird nicht geriittelt.

Vielseitigkeit ist Trumpf. Eine Erweite-
rung des Markenangebots von Urban
Tool ist auch nicht ausgeschlossen. Die
Designerinnen kénnten sich sogar vor-
stellen, in Richtung Wearable-Compu-
ting oder intelligente Mode zu gehen.
»Es hat von Anfang an die
Idee gegeben, auch in die-
sem Feld prisent zu sein®, er-
kldrt Sabrina Tanner. ,Fiir
den Bereich, in dem wir uns

bewegen, bietet die Mode derzeit nur
Alibilosungen an. Bevor wir aber ein
hochpreisiges Zusatzangebot aufstel-
len, muss unser Markenname noch
stirker werden.”

Die Suche nach einem neuen Profil
fiir eine bestehende ,Marke” fithrte
auch zur Lancierung von Wien Zwolf
vor einem halben Jahr. Mathias Lip-
pitsch und sein Team vom Kostiim-
haus Wien dachten tiber Moglichkeiten
nach, die Kapazititen der hauseigenen
Werkstétten zu optimieren. So verfiel
man auf die Idee, ein eigenes Produkt
zu entwickeln: ,Einer der ersten Vor-
schlige war ein Kirschkernkissen, ge-
worden ist es dann eine Tasche”, erin-
nert sich Lippitsch. ,Bei uns gehen den
ganzen Tag Kostiimbildner ein und
aus, die grofie Taschen brauchen. Des-
halb wollten wir ein gréflenmifig va-
riables Modell herstellen.” So entstand
ein Design, das mit {iberraschenden
Funktionen wie einer ausklappbaren
Einkaufstasche aus recyceltem Fall-
schirmstoff aufwartet. Und das kénnte
sich in Anbetracht angedachter Plastik-
sackerlverbote als international giilti-
ges Verkaufsargument erweisen.

BEIWERK

Urban Tool

Eine rasante Erfolgs-
geschichte dank
ausgekliigelter
Taschen fiir Hightech-
Gerdte: Mode und
Produktdesign finden
zueinander.

Harmann Nordenholz
Die formschdnen
Taschen des
Modelabels schafften
es auf Anhieb in die
»Vogue!. Das Modell
»Circle Bag“ ist
besonders beliebt.

Wien Zwalf

Die neue Accessoire-
Marke gehdrt zum
Wiener Kostiimhaus.
Die hauseigene, multi-
funktionale Tasche
beinhaltet ein
ausklappbares
Plastiksackerl.

Zonkey Boot

Eine in Wien ansdssige
Schuhmarke, die nach
dem Lizenzmodell der
groBen Brands
funktioniert. Der
Produktionspartner
sitzt in Italien.

rosa mosa
Die Schuhe von
Simone Springer und
Yuji Mizobuchi sind
unverwechselbar. Das
istauch notig, um am
dichten Accessoire-
Markt zu redissieren.
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